Dronning Mjgsa

‘Dronning for alle,
orakelrad og trgst.
Lytter djupsinding mot bade vest og gst.
Krake mot krake,
hun gir oss audiens.

Hun megler til to gaerne sider kommer overens’.

Lyden av Mjesa, Geir Lystrup & Maren Aarskog (2017)


https://www.youtube.com/watch?v=JUC6o14OOR4

Barekraftige opplevelser 1 reiselivet
Naringsrettet forskningsprosjekt: 2017-2020

Del av aktiviteten ved Senter for Reiselivsforskning, samarbeid mellom:
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EASTERM ROAWAY RESEARCH INSTITUTE

Prosjektet er forankret 1 neringens behov, hvor det er fokusert pa to tema:

. Tema 1:  Kunnskapsbasert produkt- og opplevelsesutvikling

. Tema 2: Barekraftige og attraktive he_léirsdestinasjoner
inkludert fritidsboligdestinasjoner

Prosjektet er 1 hovedsak finansiert av midler fra Kompetanse-, universitets- og

forskningsfondet 1 Oppland.



Minneverdige opplevelser for ulike malgrupper

Besgkende fra utlandet De som bor i Mjgsomradet Nordmenn for gvrig
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Par, venner,
barnefamilier
(besteforeldre og
barnebarn)

Par, venner, alene
(barnefamilier,
besteforeldre og
barnebarn)

Par, barnefamilier
(venner, alene)




Hva skjer rundt Mjgsa?

Rena

. 517 km lang, opp til 5 km bred og 449 m
« Samler 10 kommuner derav 6 er inkludert

« Binder sammen to fylkeskommuner |
Innlandet

« 158.796 innby%:iere derav ca. 100.000 far
Hamar.  Adalsbr drikkevann fra Mjgsa

« 1,5 mill. kommersielle gjestedagn
[ T Ibll)l/e)hammer: 54%, Gjgvik: 16%, Hamar:
4 R Skreia 0

3 destinasjonsselskaper

* En rekke offentlige- og frivillige
& organisasjoner, samt private
naeringsaktarer
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Gran Statistikknett.no (2017), SSB (£2017), Store Norske Leksitkon (2018).



La oss spgarre folk hva de
spesielt husker a ha gjort, og
om de har noen bekymringer

for fremtidig reiselivsutvikling?

La oss sammen med andre
oppleve noen av de ulike mater
man blir introdusert til omradet pa




Men hva med alt det innimellom
steder, mennesker og tid?
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Mjosa som samlet folk pa tvers av (ars)tider

Lillehammer

1940ene: Mjosisen med passasjerfly 1951: Mjostergen II og Skibladner 1970-80: Mjosaksjonene
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MJOSA SKAL REDDES

FOSTORUTSUZPENE MA NED | 175 TONN PR AR

«Der er jo litt konkurranse Mjosbyene imellom — det er akkurat som
Swverige og Norge og Danmark sa gar der vitser om hverandre».

https://digitaltmuseum.no0/021017029938/mjosfaergen-ii-og-skibladner | www.svanemerket.no/miljo/kjemikalier/mjosas-algerike-historie/ | http://farkiv.no/nettutstillinger/samferdsel/fly/flytrafikk-
qudbrandsdalen



https://digitaltmuseum.no/021017029938/mjosfaergen-ii-og-skibladner
http://www.svanemerket.no/miljo/kjemikalier/mjosas-algerike-historie/
http://farkiv.no/nettutstillinger/samferdsel/fly/flytrafikk-gudbrandsdalen

Hvordan kan vi (og ma vi overhodet?) i fellesskap skape et

«Vart M] BSaA» 2. Hvordan kan vi designe
, ulike opplevelseskonsepter
1; Hvo.rdan kan vi sokag)e et som understotter vart Mjgsa?
vart Mjosa basert pa vare og Og hva skal til for & realisere?

besgkendes ulike
Mjostorstaelser?
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MERKEVAREN

«MJ@DSA»
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MERKEVAREN

«MJPSA»







Quadruple-Helix tilnzerming

Brukere

Quadruple Helix-approach, Leydesdorff (2012)



Mjasa skaper Tverfaglighet med BA Reiselivsstudentene

somrner

Schulz, M., Kristiansen, H., Rugass, T., Rindalsholt E.,
Olsen K., @delund L., (2018). Modeller for Utvikling av
Helarsturisme gjennom Invitasjon og Felles
Engasjement. Hogskolen Innlandet




Mjgsa som case i emnet «Destinasjonsledelse»

33 Mjgsa Vinterfestival

En vinterfestival med aktiviteter for hele familien ved Norges storste
innsje basert pa mjoskultur og lokale tradisjoner

Gruppe: Arrangement

E Nytt produkt

| + Finnes allerede mange muligheter for kano/kajakk

4 Samarbeid mellom eksterne akterer

app med QR-kode

adling, klatring, gaturer, SUP

av kommunene/fylkeskommun

Gruppe: Mjosaktiviteter sommer

* Hvorfor pakkelgsning? Fordeler

* DMQs rolle i pakking

* Mélgruppe — familier, kulturinteresserte, aktive, K/K

e |[degrunnlag — Bodensjeen. Mjesas versjon

e Nytt produkt i eksisterende marked — Produktutvikling

e Layout og positive innvirkninger

Skeyting pa Mjesa

Ansoff's vekstmatrise - vekststrategier

Gruppe: Kulturbaserte Mjosopplevelser

Inspirasjon fra Nederland
Utvikle et lignende produkt pa Mjgsa
Skgytebane fra Lillehammer til Hamar

To segmenter

o Aktive/sportsentusiaster

o Barnefamilier

Paterwoldse Meer, Groningen, Nederland

17076/

https://www.pandotrip.

Gruppe: Mjosaktiviteter vinter



Hva er og kan bli Vart Mjosa?

Bygge ned ’oss’ og ’dem’ og skape ’Vart Mjgsa’;
Vi dremmer om at andre skal fa oppleve det vi far;
Et indre bilde av Mjgsa guider oss.
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Opplevelser du vil huske fra Mjosomradet?
(gir gkte verdier, gker attraktiviteten)
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Hva er du bekymret for i arene som kommer?
(gir verdiforringelse, reduserer attraktiviteten)
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Det unike ved «Reisemal Mjgsa»:

The soft (slow) adventures at the lake of lights (four seasons)?




Kunnskap gir resultater

Prosjekt: Opplevelser i1 nord

 Tre viktigste suksesskriteriene var
langsiktighet, penger og samarbeid

* Varighet pa 8 ar (2009-2017)

* BUdeett pé 93 m|” kr. | & 1 SOIT r.essm's
i 4 skape verdier
« Essensiell faktor for veksten i nord-norsk et
reiseliv _
_ _ Kortreist?
* Resultatene viser at forskningsbasert s o

kunnskap er en sentral innsatsfaktor for
gkt innovasjon, verdiskaping og
konkurranseevne for reiselivsbedrifter
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Leve Mjosa!
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TURISME: SKAL FORSKE PA HVA SOM TREKKER TURISTER TIL MIGSREGIONEN ® Forskere skal studere innlandst urismen

Vil se Gjawk-turlste
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Noramensar & s

vil trekke framtidens
turister til Innlandet

El tredrig prosjekt er  «iEmkraits qpleveeritd T, men som gor det mulig 3 ONSKER TURISTENES lmsﬂu FAK
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- Vivil se Mjosregionen
gjennom turistenes brillel
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Fra danske osters til Mjosas lagasild

Towrnm Co-Design me. Og bisde bokale og tanster  ov alle gruppene: Vis My applevelses. Med exfaringes fra
irune 13 ded | vie felles oppeda  nary, (s Myssnatu, Vir Mjes  irternasionale  destinasiones,
cesrere var en felles interfestival for
spaere Everand Mjosbyeae, en applikasyon med
7 instagam felles billett for bla. offentliy
transport (Mywsbilletten), same
sesbonept. B par av mn.,, en applikasion for Jeke av kano,
e var Soft Advestuse ‘ajakk mv noen av forslagene
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Mener (k'sunaslomselskapene rundt Mjgsa bor gd sammen og samarbeide tettere:

Mye a hente pa
samarbeid
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Sporsmal & veien videre

« Hva na, hvem gnsker a bidra videre?

DET KONGELIGE

« Er det uutnyttede muligheter for helarsturisme ved Mjgsa, | - -
fellesskap mellom turisme og landbruk, kultur og
FoU/utdanning? Og kan brukerne/malgruppene trekkes o
enda mer med I utviklingsprosessene videre?




